Dne 17. 4. 2013 proběhla v rámci projektu SYNERGIE 4IN přednáška Ing. Jaroslava Bílka na téma Marketing veletrhů a výstav – Veletrh jako marketingový nástroj. 

Veletrhy Brno, a.s., jsou českou veletržní značkou s mnohaletou tradicí. Každoročně se pod hlavičkou Veletrhů Brno koná okolo padesáti veletržních a výstavních akcí. Nejvýznamnější z nich je Mezinárodní strojírenský veletrh, průmyslová výstava evropského formátu. Na brněnské výstaviště ročně zavítá okolo 1 milionu lidí. Konají se na něm nejen veletrhy a výstavy, ale také kulturní a sportovní akce, plesy, kongresy, politická setkání.
Pan inženýr Bílek seznámil studenty s celosvětovým vývojem veletržnictví, historií a současností BVV a na závěr objasnil obrovskou účinnost veletrhu ve srovnání s jinými propagačními nástroji. 

Přednáška byla unikátní možností propojení excelentní praxe s akademickou sférou, přičemž studentům umožnila diskutovat o otázkách jejich uplatnění na trhu práce.
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